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Incrementare il numero dei tesserati/praticanti




La promozione territoriale base di sviluppo di
ogni movimento sportivo

« Rappresenta il primo anello di tutto il movimento
« Puo essere attuata solamente dalle singole societa sportive

E lecito allora chiedersi:

" Le societa sportive, riescono ad adattare la proposta promozionale

alle richieste che sono in continuo cambiamento?”

"Ci sono strumenti che ci possono aiutare ad indirizzare la

promozione territoriale in base alle esigente del momento?”



Il caso dei Falcons di Rimini

@ La promozione scolastica

@ Progetti promossi da terzi

@ Progetti ad hoc




La promozione scolastica
MiniOlimpiadi dei Falcons

Dal '95 al 2000

-

2 GIORNATE: e
- Non richiedevano un grosso

- 4 circolo (4 scuole - 21 classi - III, IV, V) . oy
- Richiedevano pero I'impegno

contemporaneo di 24-28 persone
nella giornata

- Riscontro medio

PRIMA DELLA GIORNATA
- Un intervento per classe

NELLA GIORNATA (N
- 6 gare (tiro di precisione, tiro a tempo, tiro
di potenza, battuta di precisione, battuta di

potenza e corsa sulle basi)

- sfida tra le scuole
- i primi 10 di ogni gara fanno classifica [ SOSTITU ITO ]




La promozione scolastica
Progetto "Baseball a Scuola che Passione”

Dall’anno scolastico 2002/03

Gratuito per i 2 circoli vicini al campo (8 scuole)

« 2002-2003: 8 lezioni per III, IVe V

- Dal 2003-2004: 6 lezioni per III, IVe V e 4 lezioni per I e I1

* Nel 2008-2009 e 2009-2010:
- 5 lezioni per I1I, IV e V e 4 lezioni per I e II suddivise in un progetto biennale
- 3 lezioni nella 1, 2 e 3 media delle due scuole vicine al campo
- Nel 2009-2010: laboratorio di Baseball




)

La promozione scolastica
Una festa in ogni citta

Dal 2004 fino al 2006 — (?)

/- Massiccio impegno di persone (minimo 12 persone per 2-6 mattine)

- Reperimento di una sponsorizzazione per acquistare 1400 magliette e cappellini

colorati

~

! Minimo se non nullo riscontro -> gli interessati erano gia venuti dopo le lezioni /

Lezione finale al campo per le classi che lo richiedono

ABBANDONATA |

Dal 2007 sostituita con:




La promozione scolastica
Progetto "Baseball a Scuola che Passione”

Dall’anno scolastico 2011/12 ad "oggi”

- 3 lezioni gratuite per tutte le classi dalla II alla V dei 2 circoli vicini al campo
- 3 lezioni gratuite per le classi delle 2 medie vicine al campo (solo se a noi serve)
- prosecuzione del progetto a pagamento oltre le ore gia svolte gratuitamente

Obiettivo deve essere aumentare il numero dei contatti, ma lasciando invariato
il monte ore. Abbassare praticamente per la societa il “costo-contatto”.

{I bambini non devono essere completamente appagati dall‘attivita svolta nella }
scuola.




)

La promozione scolastica
I numeri raccolti

-

2004 - 2005\ /65 classi - 1300 alunni A /34 a provare e 10 iscritti h
2005 - 2006 54 classi - 1080 alunni 37 a provare e 6 iscritti
2006 - 2007 62 classi - 1240 alunni 16 a provare e 4 iscritti
2007 - 2008 Non e stato consegnato Non e stato consegnato
2008 - 2009 40 elem + 38 media - 1560 alunni 51 a provare e 8 iscritti
2009 - 2010 41 elem + 31 medie - 1440 alunni 23 a provare e 7 iscritti
2010 - 2011 6 elem + 14 media - 400 alunni 16 a provare e 3 iscritti
2011 - 2012 24 elem + 10 medie - 680 alunni 10 a provare e 5 iscritti
2012 - 2013 59 elem - 1180 alunni 4 a provare e 3 iscritti
2013 - 2014 61 elem - 1220 alunni 15 a provare e 4 iscritti
2014 - 2015 64 elem - 1280 alunni 10 a provare e 5 iscritti
2015 - 2016 43 elem - 860 alunni 1 a provare e 1 iscritti
2016 - 2017 44 elem - 880 alunni 8 a provare e 4 iscritti
2017 - 2018 57 elem - 1140 alunni 2 a provare e 0 iscritti
2018 - 2019 72 elem - 1440 alunni 5 a provare e 2 iscritti
2019 - 2020 27 elem - 540 alunni 2 a provare e 1 iscritti
16240 contatti totali/ o o 234 63 o O
6480 contatti UNICI \ 4% 27‘Vy
AN N /)

\_




I progetti promossi da terzi
Progetto "3...2...1...SPORT" del comune di Rimini

/ 2005: 22 richieste\ 7 iscritti
Dal 2005 al 2018 2006: 12 richieste 6 iscritti
.. 2007: 12 richieste 4 iscritti
- Il Comune manda una lettera a tutti i 2008: 18 richieste || 10 iscritti
bambini dalla prima elementare alla prima 2009: 36 richieste || 16 iscritti
media (il primo anno fu terza media) ed offre 2010: 20 richieste zlscr'ttl
- . : 2011: 36 richieste iscritti
4 (erano 9) settimane di prova gratuita presso 5012: 25 richieste || 14 iscritti
una societa a scelta tra quelle aderenti 2013: 30 richieste || 13 iscritti
- al bambino viene richiesto solo di fornire un 2014: 21 richieste ) 3 scritt
. ] ] ] 2015: 22 richieste 13 iscritti
certificato medico e di pagare il tesseramento 2016: 15 richieste 7 iscritti
federale per la copertura assicurativa 2017: 3 richieste L iscritto
o o 2018: 7 richieste 2 iscritti
2019: 4 richieste 4 iscritti
40% 2020: O richieste 0 iscritti
SN— ’
k 283 / 123
4 . . )
- arrivano bambini a costo zero
- chi ha scelto il baseball lo ha scelto tra altre ca. 330 opzioni, quindi &
realmente interessato -> la percentuale di iscrizione € molto alta
-~ Spesso Ci ritroviamo bambini avuti nei lavori con le scuole )




I progetti promossi da terzi
Progetto "GIOCO-SPORT" del CONI

Dal 2008 al 2014

- Il CONI organizza e finanzia

- Le Federazioni (CP e/o societa) mettono a
disposizione istruttori e materiale

8 lezioni da un’ora nelle classi che ti scelgono da tutta
la provincia

[ N

- Si va soprattutto in scuole fuori dal proprio bacino

di utenza
- poco riscontro immediato

/I numeri delle 7 edizionix

2007 - 2008 6 clas

2012 - 2013 SOSPES

- ma si raccolgono i frutti gli anni successivi

\

SOSTITUITO

Alfabetizzazione Motoria e Sport di Classe

"

2008 - 2009 21 classi
2009 - 2010 26 classi
2010 - 2011 20 classi
2011 - 2012 20 classi

2013 - 2014 23 classi

Si

O

J

/ I risultati si notano
I'anno successivo
andando a vedere le
scuole da cui
provengono i ragazzi c

altri progetti

-

~

he

VENgOoNOo a provare con

)




@ I Camp estivi

Dal 2004 al 2009

Sportland e Bellariello
Baseball 1 sport votato
Un po’ di “ritorno” nonostante la distanza

Nel 2010 ad oggi

Falcons Summer Camp

Centro estivo multisportivo dei Falcons, ma
aperto anche e soprattutto, a bambini esterni

/Soddisfare la sempre crescente richiesta di centri estivi ed in particolar
modo di centri estivi di qualita

Marketing della societa

Ritorno di bambini a frequentare i corsi pomeridiani

.




Iniziative ad hoc
"Presenta un amico"

Negli anni notiamo che i nostri ragazzi ogni
tanto portano amici a giocare.

Nel 2005:
1° “Presenta un amico”

Questa iniziativa continua in maniera
sistematica fino al 2014

Il “passaparola” un ottimo mezzo di
comunicazione.

ﬂ004 - 2005:

2005 - 2006:
2006 - 2007:
2007 - 2008:
2008 - 2009:
2009 - 2010:
2010 - 2011:
2011 - 2012:
2012 - 2013:
2013 - 2014:
2014 - 2015:
2015 - 2016:
2016 - 2017:
2017 - 2018:
2018 - 2019:
2019 - 2020:

2020 - 2021

10 a provaa

14 a provare
3 a provare
/ a provare

20 a provare

16 a provare

16 a provare
/ a provare

16 a provare

17 a provare

10 a provare

12 a provare
/ a provare
3 a provare
8 a provare
1 a provare

12 a provare

( 3iscritti

3 iscritti
0 iscritti
6 iscritti
9 iscritti
7 iscritti
10 iscritti
5 iscritti
9 iscritti
12 iscritti
7 iscritti
12 iscritti
5 iscritti
2 iscritti
7 iscritti
1 iscritto
11 iscritti

-

179 109
Minimo costo-contatto ed ottimi risultati. K / \ /
- I nostri ragazzi sono stimolati a portare amici perché in cambio ricevono un cappellino A
- anche il progetto nella scuola raccoglie molti piu risultati perché coloro che gia giocano
fanno leva sui compagni perché vengano a provare
- i ragazzi che vengono a provare conoscono gia qualcuno nell'ambiente quindi si hanno
\maggiori possibilita che prendano presto confidenza e rimangano Y.




Iniziative ad hoc
"La social promozione"

2020

 L'utilizzo dei social si rivolge anche al mondo
esterno

« Determinante avvalersi di figure professionali

2020-2021: 21 a provare
2021-2022: 26 a provare 1
47

9O iscritti

3 iscritti
22

- Utilizzo di materiale multimediale creato ad hoc da professionisti del settore

- Utilizzo di sponsorizzate

/

raggiungono solo gli utenti interessanti

\

\

Attraverso le sponsorizzate si raggiungono gli utenti profilati. In questo modo “non
si spara nel mucchio” come con le campagne pubblicitarie tradizionali, ma si

J




I dati raccolti in sintesi
_

2004 -

2005 -
2006 -
2007 -
2008 -
2009 -
2010 -
2011 -
2012 -
2013 -
2014 -
2015 -
2016 -
2017 -
2018 -
2019 -
2020 -
2021 -

** genitore ex giocatore, cartello fuori dalle scuole o centro estivo

2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022

17 /50
16 /75
10 /35
16 /26

31 /98

36 /90
24, /59
23 /64

égl;/SS

33 /68
27 /51
32 /42
1.9 /35
12 /23
16 /30
17 /23

25 /43

30 /51

7 /22
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10 /34
/37
/16
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/51
/23
/16
/10
/4
/15
/10
/1
/8
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/2
/0

SR NOCHLPEFRWLLEPWLULEWNGROG & Cm



Provenienza iscritti

PROVENIENZA ISCRITTI DAL 2005 AL 2021

Scuole
15%

3..2...1... sport
29%




Provenienza iscritti da progetti scolastici

PROVENIENZA ISCRITTI DAL 2005 AL 2020

Bambini che non
hanno mai giocato a
baseball a scuola ™\
35%

\ Bambini che
hanno giocato a
baseball a scuola

65%



In sintesi

« La promozione territoriale deve essere uno strumento in continua
evoluzione

» Le decisioni prese per attuare un tipo di progetto rispetto ad un altro o per
modificarne uno, sono sicuramente soggettive, ma vengono prese sulla
base di dati estremamente oggettivi raccolti in quantita ed in tempo che i
rende sicuramente credibili



